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CENTRO UNIVERSITARIO

SAOCAMILO

76%

Feminino:

Masculino:

22%

Outro/Prefiro ndo declarar: 2%

ESTADO CIVIL:

Solteiro (a):
Casado (a): 3%
Separado (3)/
Divorciado (a): 1%
Unido
estavel: l"%
Viavo: 1%

MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO
PARA CHEGAR A INSTITUICAO:

A pé:

Transporte
coletivo:

63%
2%

Transporte por
aplicativo:

Veiculo dos pais
ou de outro
familiar:

9%
14%

Veiculo préprio:

Outro: 1% (carona, mais de um tipo)

REDES SOCIAIS
MAIS UTILIZADAS:

Instagram:
LinkedIn: 1%
TikTok: 7%
Twitter: 4%
WhatsApp: 22%
_ YouTube: 3%
Outras: 1% (Twitch, Reddit)

Analfabeto/
Primario
incompleto:

2%

Primario o
completo: 3A’
Ginasial
completo/
Fundamental

completo:

4%

Colegial
completo/Médio
completo:

26%

Superior
completo:

65%

HA QUANTO TEMPO
CONCLUIU O ENSINO MEDIO:
M d
6erTr1‘g:es:e 3%
6
Siano:  38%
Mais de 1 é
alszzn;a::o até 990,
Mais de 2 té
ais 3ean2r51:3sa ¢ 12%
Mais de 3anos: 285%

COMO CONHECEU O CENTRO
UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

AnUncio em radio,
tv, transporte
publico:

1%

; Feira de
J) Profissdes/Evento
na Escola:

&%

Indicagdo de
conhecidos/
familiares:

58%

Realizou alguma
atividade
oferecida pela
Institui¢do:

2%

Redes Sociais: 8%
22%

Outros: 4% (PROUNI, indicacdo de profissionais
da area salde, residir nas proximidades.)

Sites de busca na
Internet:

MOTIVO PRINCIPAL PELA

ESCOLHA DO CENTRO
UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

E uma das
melhores
Instituicdes que
oferece o curso de
minha escolha:

66%

E préxima de
minha residéncia/
trabalho:

9%

E recomendado
por conhecidos/
familiares:

22%

O valorda
mensalidade:

1%

Outro: 2% (Bolsa de estudos, destaque na organizagdo e
atendimento, referéncia na drea da satde, Hospital S3o Camilo)

QUANTO A OPCAO PELO
CURSO, VOCE SE CONSIDERA:
N ST
Decidido: 40%
Indeciso: 3%

Agradecemos a participag¢ao de todos!
cpasaocamilo@saocamilo-sp.br

CONHEGA O PERFIL DO ALUNO INGRESSANTE

2023-2 « GRADUAGAO PRESENCIAL

COMISSAO PROPRIA DE AVALIAGAO | CPA

17 ou menos: 2%
ronos  70%
2DSe331202: 20%
Z%eafm?):: 1%
come 1%

Auténomo (3)/ o
Profissional liberal: 5%
Assalariado (a) em o

empresa privada: 13%
Empresario: 1%
Sem atividade o

profissional: 80%

MEIOS DE COMUNICACAO
MAIS UTILIZADOS PARA
OBTER INFORMAGOES
RELACIONADAS A EDUCAGAO:

Influenciadores: 1%
Redes Sociais:  £45%
Revistas o
Especializadas: 2%

Sites o,
Especializados: 32%
V: 20%

Analfabeto/
Primario
incompleto:

2%
4%
7%

Primario completo:

Ginasial completo/
Fundamental
completo:

Colegial completo/
Médio completo:

27%
58%

Superior completo:

N3o se aplica

ou ndo tenho

condicdes de
responder:

2%

ENSINO MEDIO CURSADO EM:

1 Somente em o
4 escola particular: 65%
23%

Somente em
escola publica:

Maior parte do
tempo em escola
particular:

9%

Maior parte do
~ tempo em escola
publica:

2%

PARTICIPAGAO EM PROCESSO

SELETIVO DE OUTRAS IES:

sim: 36%

Nzo: 6 &%

COMO SOUBE DO PROCESSO
SELETIVO DO CENTRO
UNIVERSITARIO SAO CAMILO:
Alunos do Centro
UniversitdrioSdo  10%
Camilo:
Divulgagao no
colégio/cursinho: 6%
E-mail marketing: 1%
Internet: 33%
] & = Redes sociais: 16%
S — § Site do Centro
AT Wm UniversitarioS30  30%
—— Camilo:
Outro: 4% (PROUNI, conhecidos/familiares, ex-alunos.)

QUALIDADE MAIS RELEVANTE

PARA UMA!NSTITUIQI\O DE
EDUCACAO SUPERIOR:

Aceitagao/
Reconhecimento
do mercado
de trabalho:

0. 8.8 & & { Boa avaliagio nos
Guias especiais de
Educacao:

46%

2%

Bons resultados nas
avaliagdes do MEC:

13%

Oferecimento
de infraestrutura
adequada para o
curso escolhido:

28%

Qualificagdo do
corpo docente:

1%

PRINCIPAL FATOR PARA
AESCOLHA DO CURSO:

Identificacdo
com 3 profissdo:

| o
| 84%
Informacgodes
obtidas através
dos meios de
comunicagao:

4%

Influéncia da o
familia/colegas: &%
Influéncia de
orientador

educacional:

1%

Reconhecimento
do mercado de
trabalho:

7%




