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17 ou menos: 1%

De18a2lanos: 80%
De22a25anos: 8%
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30 anos ou mais: 8%
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Outro/Prefiro ndo declarar: 1%

ESTADO CIVIL: SITUA(;RO PROFISSIONAL:
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Vidvo(e 1% e
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MEIO DE TRANSPPRTE UTILIEADO MEIOS DE COMUNICAQRO
PARA CHEGAR A INSTITUICAO: MAIS UTILIZADOS I?_ARA
- o OBTER INFORMAGOES _
A pé: 9% RELACIONADAS A EDUCAGAO:
Transpprte 6 ll-'y
EolEdives ° Influenciadores: 3%
Transporte por o
aplicativo: 3% Redes Sociais: 63%
Veiculo dos pais
ou de outro 13% Revistas Especializadas: 2%

familiar:
Sites Especializados: 27%

Veiculo préprio:  12%
TV: 5%

-~
REDES SOCIAIS GRAU DE INSTRUGAO DO PAI:
MAIS UTILIZADAS:
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. o Primario 2%
Facebook: 1% incompleto:
. o
Instagram: 54% Primério completo: 6%
LinkdIn: 1% Ginasial completo/
) Fundamental 6%
. o, ©
TikTok: 15% completo:
Twitter: 5% Colegial completo/ 26%
Médio completo: ©
WhatsApp: 19%
Superior completo: 58%
YouTube: 5%
N3o se aplica
Outras: 1% (Bluesky) ou ndo tenho 27
condicdes de ©
responder:

GRAU DE INSTRUGAO DA MAE:

Pl
Analfabeto/ ENSINO MEDIO CURSADO EM:
Primario 3%
incompleto: Somente em o
Primaério escola particular: 71%
5%
completo: Somente em 227
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completo: particular:
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6 meses: ° Sim, mais de 2anos 5%
6 meses o
alano: 38 %o
Mais gz :\ ;’20 e o93or PARTICIPACAO EM PROCESSO
, - SELETIVO DE OUTRAS IES:
Mais de 2 anos até 117
3 anos: ©
Mais de 3anos: 26% Sl l"o% Nao: 60%
COMO CONHECEU O CENTRO COMO SOUBE DO PROCESSO
UNIVERSITARIO SAO CAMILO: SELETIVO DO CENTRO
> .4
AnGnCio em radio, UNIVERSITARIO SAO CAMILO:
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e () pesquisa, Prouni, VUNESP.)
Outros: 5% (Egresso, hospital S3o Camilo,
indicagdo de aluno/ex-aluno, MEC, PROMOVE,
referéncia académica, reside nas proximidades) QUAL|DADE MAIS RELEVANTE

PARA UMAlNSTITUI(.RO DE
EDUCACAO SUPERIOR:

MOTIVO PRINCIPAL PELA
ESCOLHA DO CENTRO e
UNIVERSITARIO SAO CAMILO: domercado . 37%
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minha escolha: Bons resultados nas 197
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trabalho: de infraestrutura o
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O valorda corpo docente:
3%

mensalidade:

QOutro: 2% (Grade horaria, método de ensino, nota no MEC,

porter conhecido pessoalmente, por ter boa qualificacdo). PRINCIPAL FATOR PARA

AESCOLHA DO CURSO:

QUANTO A OPCAO PELO \dentificacse — 78%
~ com a profissdo:
CURSO, VOCE SE CONSIDERA: s
obtidas através 87
Absolutamente 57% dos meios de ©
decidido: comunicagao:
C o Influéncia da o
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. o Influéncia de
Indeciso: 5% orientador 2%
educacional:
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Agradecemos a participacado de todos!
cpasaocamilo@saocamilo-sp.br




