R
()
CENTRO UNIVERSITARIO

SAOCAMILO

CONHEGA O PERFIL DO ALUNO INGRESSANTE

2024-2 « GRADUAGAO A DISTANCIA

COMISSAO PROPRIA DE AVALIAGAO | CPA

De18a 2lanos: 25%
Feminino: 86%
= De22a25anos:  11%
= De26a29anos:  17%
Masculino: 14% o
S 30 anos ou mais: 6%

. . o Auténomo (3)/ o
Solteiro(a): 71% Profissional liberal: 1%
Casado(a): 21% Assalariado (a) em 75%

empresa privada: ©
Viavo(a): 2%
Assalariado (a) em 5%
Separado(a)/ 5% empresa publica: ©
Divorciado(a): ©
Sem atividade
Unido estavel: 2% : i | profissional: 10%

FREQUENCIA DE UTILIZAGAO DOS MEIOS DE COMUNICAGAO:

Jornal Radio ::g:iss Revista Nsii?ccil:s TV

FREQUENTEMENTE 26% 19% 95% 3% 69% 49%
RARAMENTE 48% 44% 5% 53% 29% 46%
NUNCA 26% 37% 0 44% 2% 5%

REDES SOCIAIS
MAIS UTILIZADAS:

Facebook 2%
Instagram 62%
TikTok 1%

Twitter 3%
WhatsApp 19%

YouTube 3%

Analfabeto/
Primario
incompleto:

8%

Primario
completo:

14%

Ginasial
completo/
Fundamental
completo:

16%

Colegial
completo/Médio
completo:

40%

Superior
completo:

19%

Nao se aplica

ou ndo tenho

condi¢des de
responder:

3%

MEIOS DE COMUNICAGAO
MAIS UTILIZADOS PARA
OBTER INFORMAGOES _
RELACIONADAS A EDUCAGAO:

Influenciadores: 3%
Redes Sociais: 57%

Revistas Especializadas: 2%
Sites Especializados:  29%
TV: 1 0%

Analfabeto/
Primario
incompleto:

1%

Primario
completo:

1%

Ginasial
completo/
Fundamental
completo:

6%

Colegial
completo/Médio
completo:

51%

Superior
completo:

1%

N3o se aplica

ou ndo tenho

condi¢des de
responder:

10%

HA QUANTO TEMPO
CONCLUIU O ENSINO MEDIO:

Menos de 6 meses 2%

Mais de 6
Tatetane 3%

Mais de 1
ate2anos  16%

Mais de 2
te3anos 3%
Mais de 3anos  76%

PARTICIPACAO EM PROCESSO
SELETIVO DE OUTRAS

INSTITUIQGES DE ENSINO:

sim: 28% N3o: 75%

COMO CONHECEU O
CENTRO UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

3 Feira de
| Profissdes/Evento
na Escola:

5%

Indicacao de
conhecidos/
familiares:

29%

Realizou alguma
atividade
oferecida pela
Instituicdo:

13%

11%
22%

Outros: 21% (colaborador, ex-aluno(a), hospitais
S3o Camilo, reside/trabalha nas proximidades).

Redes Sociais:

Sites de busca na
Internet:

MOTIVO PRINCIPAL PELA ESCOLHADO

CENTRO UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

E uma das
melhores
Instituicdes que
oferece o curso de
minha escolha:

49%

E proxima de
minha residéncia/ 10%

trabalho:
E recomendado
porconhecidos/  21%
familiares:
O valorda
16%

mensalidade:

Outro: 5% (conceito do MEC, conceito da institui¢do
no mercado, grade curricular, segunda graduacao).

QUANTOA OPQAO PELO
CURSO, VOCE SE CONSIDERA:

Absolutamente o
decidido (a): 43%
Decidido(a) 57%

TIPO DE ESTABELECIMENTO
DE ENSINO ONDE CURSOU O
ENSINO MEDIO:

Somente em
escola particular:

19%
Somente em o
escola publica: 68 A)

Maior parte do
tempo em escola
particular:

5%

Maior parte do
- tempo em escola
publica:

8%

FREQUENCIA EM CURSINHO
PRE-VESTIBULAR:
Sim, até

\/ﬁ
’ 1ano:
r \ Sim, até

Sim, até 1
semestre:

2 anos:

wewees Sim, mais
de 2 anos

COMO SOUBE DO PROCESSO SELETIVO

DO CENTRO UNIVERSITARIO
SAO CAMILO:

Alunos do
Centro Universitésrio 6%
Sdo Camilo:
E-mail marketing: 3%
Internet: 24%
Redes sociais: 11%
Site do
‘ Centro Universitario  &p1%
- Sao Camilo
Outro 14% (|nd|cagao de conhecidos/familiares,
local de trabalho, PROUNI, rede de hospitais Sdo Camilo).

QUALIDADE MAIS RELEVANTE
PARA UMA INSTITUIQAO DE
EDUCAQAO SUPERIOR:

Aceitagao/
Reconhecimento
do mercado de

trabalho:

43%

Boa avaliagdo nos
Guias especiais de
Educacao:

3%

Bons resultados nas o
avaliagdes do MEC: 24 76
Oferecimento
de infraestrutura
adequada para o
curso escolhido:

13%

Qualificagdo do
corpo docente:

17%

PRINCIPAL FATOR PARA
AESCOLHA DO CURSO:

Identificacdo
com 3 profissdo:

67%
Influéncia da o
familia/colegas: 5%

Influéncia de
orientador
educacional:

2%

Informagdes
obtidas através
dos meios de
comunicagao:

6%

Reconhecimento
do mercado de
trabalho:

21%

Agradecemos a participacgado de todos!
cpasaocamilo@saocamilo-sp.br




