.

e CONHEGA O PERFIL DO ALUNO INGRESSANTE
) | 2025-1 « GRADUAGAO PRESENCIAL
CENTRO UNIVERSITARIO

SAOCAMILO COMISSAO PROPRIA DE AVALIAGAO | CPA

Feminino: 81% v ODUeT:zOS: L
72%

21anos:
. De22a
Masculino: 18% 25 anos: 7%
. De26a
Outro/Prefiro ndo declarar: 1% 29 anos: 2%
30 anos o
ou mais: 5%

ESTADO CIVIL:

Solteiro (a):
Casado (a): 4%
Auténomo (3)/ 9%
ggpa@dg @)/ 1% Profissional liberal ©
ivorciado (a):
N @ Assalariado (a) em 15%
Unido 1% empresa privada °
estavel: ©

Assalariado (a) em 1%
empresa pUblica ©

Empreséario (a) 2%

Sem atividade o
profissional 73%

MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO
PARA CHEGAR A INSTITUIGAO:

A pé: 5%
Tronsporte  65% MEIOS DE COMUNICAGAO

MAIS UTILIZADOS PARA
OBTER INFORMAGOES _
RELACIONADAS A EDUCAGAO:

Transporte por o,
aplicativo: 3%

Veiculo dos pais
ou de outro 16%

familiar: Influenciadores: 2%
’ £, o
Veiculo préprio: 9% Redes Sociais: 63%
Outro: 2% Revistas 1%
Especializadas: ©
Sites 270/
REDES SOCIAIS Especializados: °
MAIS UTILIZADAS: TV: 7%

Instagram: 48%
TikTok: 26%
Twitter: 9
5% Analfabeto/
WhatsApp: 17% Primario 1%
VouTub l.'y incompleto:
ouTube:
E ° Priméario completo: 3%
Outras: 1% (Bluesky, Facebook, LinkedIn)

Ginasial completo/
Fundamental 5%
completo:

_ Colegial completo/ o
Médio completo: 28%

Analfabeto/ . . o
Primario 2% Superior completo: 599%
incompleto: N3o se aplica
A ou ndo tenho o
completo: 2% condicdes de l"A’
responder:
Ginasial
completo/ o
Fundamental 3% .
e ENSINO MEDIO CURSADO EM:
Colegial SR
completo/Médio  22% g Somente em 79%
completo: ; _ escola particular: ©
Superior o ' £ Somente em o
completo: 70% escola publica: 15%
N3o se aplica Maior parte do
ou n3o tenho 1% tempoemescola 5%
condicdes de © particular:
[EEDBMIEED Maior parte do
tempoemescola 1%
publica:

HA QUANTO TEMPO

CONCLUIU O ENSINO MEDIO:

FREQUENCIA EM CURSINHO

Menosde  509%, PRE-VESTIBULAR:
oMo 9% o & N30 65%

Mais de 1ano até Sim, até 1semestre 6%
16%

2 :
anos Sim, até 1ano 17%

Mais de 2 anos até
9%

3 anos: Sim, até 2 anos 7%

Mais de 3anos:  17% Sim, mais de2anos 5%

COMO CONHECEU O CENTRO
UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

Feira de

Profisses/Evento 8% sim: 57% Nzo: £p. 3%

na Escola:

PARTICIPAGAO EM PROCESSO

SELETIVO DE OUTRAS IES:

Indicacdo de

conhgcidos/ 62%
il COMO SOUBE DO PROCESSO

SR SELETIVO DO CENTRO
1% UNIVERSITARIO SAO CAMILO:

oferecida pela
Alunos do Centro

Institui¢do:
e o

Redes Sociais: 9% UniversitérioSdo  10%

Camilo:

Divulgacdo no o
colégio/cursinho: 8%

Sites de busca o
na Internet: 15"

Outros: 5% (AnUncios, colaborador, cursinho, egresso do
curso técnico, hospital Sdo Camilo, indicagdo de aluno/
ex-aluno, passou em frente, PROUNI, referéncia académica,
residir nas proximidades, VUNESP)

E-mail marketing: 1%

Internet: 23%
Redes sociais: 13%

MOTIVO PRINCIPAL PELA Unhversitiio %o &1%
ESCOLHA DO CENTRO Camilo:
UNIVERSlTARlO SRO CAMILO: Outro: 4% (colaborador, comparecimento ao campus,

egresso do curso técnico, familia Camiliang, indicagdo
de conhecidos/familiares, ligagao telefénica, pesquisa,
portador de diploma, Prouni.)

E uma das
melhores
Instituicdes que  6L4%
oferece o curso de
minha escolha:

QUALIDADE MAIS RELEVANTE

minha residencia/ 7% PARA UMA INSTITUICAO DE
trabalho: EDUCACAO SUPERIOR:

E recomendado —
porconhecidos/  22% Acelta(gao/
familiares: Reconhecimento 427
O valor d do mercado )
veror 5% de trabalho:

mensalidade:

. | Boaavaliacdo nos

Guias especisisde &%
Educacao:

Outro: 2% (aprovagao, boa reputagdo, melhor na area da salde,
nivel dos estudantes, oportunidades que pode proporcionar,
por ter programa de intercdmbio, processo seletivo para 2°
graduagdo, quantidade de vagas no PROUNI).

Bons resultados nas o
avaliagdes do MEC: 18 7o

Oferecimento
de infraestrutura o
adequada para o 23 70
curso escolhido:

Quialificagdo do o
corpo docente: 13%

QUANTO A OPCAO PELO
CURSO, VOCE SE CONSIDERA:

Absolutamente o
decidido: 55%

Decidido:  &40% PRINCIPAL FATOR PARA

AESCOLHA DO CURSO:

i

Indeciso: 4%

Identificagdo

. 82%
Muito indeciso 1% com a profissdo:

Informagdes
obtidas a?traves 7%

dos meios de

comunicagao:

Influéncia da o
familia/colegas: 5%

Influéncia de
orientador 1%
educacional:

Reconhecimento
do mercado de 5%
trabalho:

Agradecemos a participac¢ao de todos!
cpasaocamilo@saocamilo-sp.br




